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Préambule et objectif

> Cette presentation est une identification — non exhaustive - des composantes de la problématique du Patrimoine numeérique
réalisee a date
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'agrégation bancaire s’'enrichit des données patrimoniales et de
dématérialisation et s'étend vers le coaching
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'exploitation des données marketing a donné naissance a une grande
variété de services
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L'identité numérique et la connaissance client restent des domaines peu

fédérés

RegTech (B2B2C)
Vérification d’identit€, process

KYC, mutualisation (Blockchain)....
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Eléments juridiques et administratifs

Documents familiaux (contrat de mariage ou
PACS, jugement de divorce ou de séparation, actes
d'adoption, de donation, reconnaissance de dettes)
Logement (contrat de bail, etat des lieux d'entrée
et de sortie, quittances de loyer..)

Assurances (contrats d'assurance habitation,
automobile, professionnelle ; contrat d'assurance
déces, d'assurance-vie...).

Impots (declarations de revenus, justificatifs de
reduction, avis d'imposition...)



De nombreux services de controle des activités en ligne se sont
développés sans qu'aucun ne s'impose nettement
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Les services de gestion des données en ligne sont encore tres verticalisés
et spécialisés
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Heébergement et gestion B2B pour  |nfrastructure pour
des solutions pro / verticale des services tiers



A date, il n'existe que peu d'initiatives globales identifiées centrées sur
les données personnelles ou le « patrimoine numérique » personnel
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Conclusions pré
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iIminaires

Digitalisation accrue des données des individus

Gestion et protection des données par les services « producteurs » vs services personnels dédies (sell side vs buy side)
-clatement des données pour les individus

—aible développement des services B2C et peu d'initiatives globales

_ogique de déeveloppement B2B2C et d'intégration a une infrastructure globale

Faible maturité du sujet et opportunité de developpement de cas d'usage / « category Killer » ainsi que comme fonctionnalités
différenciantes d'une infrastructure globale
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